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e a QU @ entendéis

por best seller?
”




llos rastreros y flores blancas,
»n mucha agua y cuyas hojas,
nen en ensalada. Ensalada de

eno de pefiascos graniticos. El
1 paisaje de berrocales y pinos.

j. 1. De granito. Viven en una
rogqueinia. 2, Duro o poco sen-
- berroqueno y era poco dado

e berzas.

Berzotas. Algun berzas ha es-
che. Tb. adj. Cémo has podi-

)q. Persona torpe o ignorante.
armario no cabe en el ascen-
zotas se salté un semdforo y
' conducir.

cto publico en que se saluda a
. autoridad en sefial de adhe-
de gala en el Palacio Real es-
licional besamanos. 2. Modo

tialidad.
bestialismo. m. Relacién sexual de una persona
con un animal. P BESTIALIDAD, ZOOFILIA.

bestiario. m. En literatura, espec. medieval: Colec-
cién de relatos, descripciones e imdgenes de animales
reales o fantasticos. Las sirenas y los dragones apare-

_cen frecuentemente en los bestiarios medievales.

best seller. (loc. ingl.; pronunc. “bés-séler”). m. Li-
bro de gran éxito y mucha venta. Su recetario de co-
cina se convirtié en un best seller.  [Equivalente re-
comendado: superventas).

besucon, na. adj. coloq. Muy dado a besar. A los
centroeuropeos les sorprende que seamos tan besuco-
nes. Tb. m. y f. Anda, quita, que eres una besucona.

besugo. m. 1. Pez marino de color rosaceo, gralm.
con una mancha negra en la zona de las aletas pecto-
rales, cuya carne es muy apreciada. Besugo al horno.
2. coloq. Persona torpe o ignorante. jComo le van a
dar una beca a un besugo como él!

besuquear. tr. colog. Besar de forma reiterada (a
alguien). La pareja se pasé toda la fiesta besuquedn-
dose.

Diccionario del estudiante, de 1a RAE.




bereber (plural, berecberes). Se
prefiere esta grafia, aunque sean
igualmente correctas ‘beréber’ y
‘berebere’. Es la etnia mas an-
tigua y numerosa de cuantas ha-
bitzn el Africa septentrional.

Berlin. Véase Alemania. Hay
que especificar siempre en cual
de las dos zonas de la ciudad se
ha producido un hecho, en Berlin
Occidental o en Berlin Oriental, a
pesar de que fuera derribado el
muro. También pucde escribirse
‘Berlin Oeste’ o ‘Berlin Este’.

bermudas, los (no tiene singu-
lar). Pantalones hasta las rodillas.
Se escribe en redonda.

best seller (plural, best sellers).
Literalmente, ‘mas vendido’. Cu-
riosamente, se aplica solo a libros
(no se dice ‘un disco best seller’).
Se prefiere el empleo de ‘obra
comercial’, ‘éxito de ventas’ o
‘mas vendido’. Para ‘autor de
best sellers’ puede emplearse
‘autor comercial’. Ademas, no
siempre los libros calificados de
salida como best sellers figuran
en las listas de las obras mas ven-
didas. Y muchos libros de calidad
que han resultado un ¢éxito no se
consideran intrinsecamente best
sellers, todo lo cual convierte el
término en prescindible. Si se usa
en cita textual, se escribe en cur-
siva.

Libro de estilo, de El Pais.
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* Libros que pasan a formar
parte de los mas vendidos.

e Obra comercial destinada al e —
gran publico.

BEST SFIILERS






1.
2.
3.
4.
d.
o}
/.
8.
9.

Las tipologias de los superventas,

Libros que mueven conciencias  10.

Grandes frescos historicos
Fabulas y relatos simbdlicos
Grandes culebrones
Sentimentales

Romanticos

Erdticos
Intriga

Gotico

segun Sergio Vila-Sanjuan.

Novelas ventana y novelas
familiares

. Superacién de la adversidad
. Aventuras

. Médicos y abogados

. Best sellers cultos

. Autoayuda y desarrollo

personal

. Gastronomia y vida cotidiana

. Infantiles y juveniles



http://www.youtube.com/watch?v=vpj6IvYFlJI
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Se puede afirmar
que, en lo que
NO hay unas

respecta al contenido,
caracterist




Sélo tienen en comuin que

hansido gUPerventas, i .
y que...



...se trata de obras
que todo el sector
editorial busca,

y para las que
nadie tiene

la formula.




Entonces,

¢ se puede
fabricar
un best seller?




No....




Un nuevo autor
“superventas” de ficcion
es siempre algo

inesperado...




...Jpero antes o después, la

estrategia comercial

aparece cuando se habla de un best seller.




Osees
mediatico
0 no se es best seller.,
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Con los
autores-marca

sl se pueden hacer buenas planificaciones del

marketing-mix
para seguir logrando SUperventas.




Con técnicas de
coolhunting editorial
se pueden conseguir fast sellers en 1a no ficcién,

susceptibles de convertirse en best sellers.




Ok, no hay
formulas magicas,

pero...

;nos puedes dar algunos ConsejOS?




» Contenido

#1

Que sea

novela

(y si se trata de “no ficcion”,
que sea presentado de manera novelada).




» Contenido

#2

Que informe y que entretenga,

primando el contenido
sobre la forma,
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#3

Lenguaje

J
claro y ameno. ASESINATO EN
EL ORIENT EXPRESS




» Contenido

Tono positivo, # 4

sin enjuiciar los valores
sociales establecidos,

para no crear problemas de
conciencia o dilemas éticos.




» Contenido

# 5 Predominio de la @€CION sobre |a reflexién, despertando el interés con
Intrigas y terminando las partes de la obra en climax significativos.

e
v




» Continente -

#6 Formato

generoso.




» Continente

#7

Cubierta
atractiva

-~ (saliéndose, si se

a
&

gp [.a carta esférica

-~ Arturo Pérez-Reverte

puede, de la rigidez
de las colecciones).

Arturo Pérez-Reverte

ALFAGUARA
()




» Continente

Faja #8

comercial,

u otras llamadas de atencién
como, por ejemplo,
un sello con la
expresion “best seller”.




ARTURO PEREZ-REVERTE
Las averduras def capitin Afstriste

JUAMIZANEZZA
_ - @,‘;;‘

Guisa de
Carlos Gimdénex

o ’ ras |
¥ trabajadas:

amenas, atrevidas, descriptivas...




» Continente

# 1 0 Presentacion biografica
del @UTOI

(con foto).




El precio de un libro
no suele ser un factor determinante, pel‘o...

si es novela es mejor no pasar de los 24 / 30 €.

#11

9"788461




» Comunicacion

Es necesario crear un #1 2

plan de comunicacion integral,




» Comunicacion

#1 3 No poderpo;c, olvidar las herramientas
tradicionales del sector puwiciy)

=




omunicacion

A dia de hoy es
imprescindible el

marketing online,

sobre todo el las redes sociales, porque...




» Contenido

#19

Un best seller
lo hace el

boca-oreja. . &




Venta interna a la

red comercial.







o #18

Intentar “colocar”
el mayor niimero de ejemplares

enel lanzamiento

(los libreros los expondran).




Crear acciones de
Trade Marketing (por ejemplo PLV)

conlos datallistas.
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» Distribucion
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#20

Llegar sl mayor niimero de puntos de venta,
pero siempre pasando por las cadenas de librerias (y las grandes superficies).

WTHp Y
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L os buenos bestsellers ! r!. ‘
crean lectores,

démosles valor.|




MUCHAS GRACIAS

Daniel Gémez-Tarragona

Dicendi eDamel

agencia consultora investigacion
de marketing 3.0 y desarrollo editorial
www.dicendi.com www.edamel.com

Dicendi Comunicacion

C/ Brescia, 17
Madrid 28028

Telf.: (+34) 91 355 94 91
E-mail: info@dicendi.com

Madrid
School of
Marketing

www.msmk.es

Madrid School of Marketing

C/ Principe de Vergara, 43
Madrid 28001

Telf.: (+34) 91 781 69 62
E-mail: info@msmk.es



